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SWOT ANALYZA

SILNE STRANKY

Silné stranky pomahaji posilovat trzni pozici. Jejich pochopeni vam pomaha
identifikovat, v jakych aspektech je vase firma pred konkurenci. Cilem firmy je
maximalizace silnych stranek — vytézit co nejvice z toho, co uz umite. Patfi sem
napfr.:

vyborna lokalita firmy

produkt, ktery je unikatni
vyborna image znacky

tradice znacky

nizké naklady, nadkladova vyhoda
patentované technologie, licence
vyborna technicka vybavenost
nastartovana inovace produkt
dobré zdroje financovani
dlouhodobé vztahy se zdkazniky
vysoka uroven marketingové komunikace
silné partnerstvi, atd.

SLABE STRANKY

Obvykle jsou méreny internim hodnoticim systémem nebo srovnanim s konkurenci. Jde o slabé
stranky firmy, které snizuji jeji vnitini hodnotu (dovednosti, aktiva, podnikové zdroje atd). Cilem
firmy je minimalizace slabych stranek. Patfi sem napf.:

nedostate¢na diferenciace produktu

vysoké naklady

nizk& produktivita

slabé reputace

posSkozena znacka

zadluzenost

omezeny pfistup k distribuénim kanaltim, atd.

PRILEZITOSTI

Jde o potencialni vnéjsi prileZitosti — Sance pro rozvoj podniku a posileni pozice

na trhu. Podnik se proto snazi o jejich spravnou identifikaci a maximalni vyuziti.

Tyto skute¢nosti vam mohou prinést Uspéch v podobé napf. vétsi poptdavky,
lepsiho uspokojeni zakaznikd, zvySeni povédomi. Patti sem napf.:

nové trhy — expanze do zahranici

nové segmenty trhu

spoluprace s novymi dodavateli

zajisténi dlouhodobé vérnosti zakazniki
spoluprace s partnery na vyvoji

pFiznivy demograficky vyvoj

pFiznivy politicky vyvoj

nové technologie

dotaéni programy na technologie a vzdélavani, atd.

HROZBY

Hrozby jsou faktory vnéjsiho prostredi a lezi mimo kontrolu firmy. Pfedstavuji mozna rizika, ktera
ohroZuji dosaZeni cild spole¢nosti nebo jeji samotnou existenci. Cilem analyzy je hrozby
identifikovat, sledovat a pripadné eliminovat. Patfi sem napf.:

ztrata zakaznika,

ztrata dodavatele,

posileni konkurence,

cenoveé valky s konkurenci,

fluktuace zaméstnancu,

naruast fixnich nakladu,

nedostate¢na ochrana dusevniho vlastnictvi,
zména legislativy,

nezaméstnanost,

obecné ekonomické trendy, atd.

Vice o SWOT analyze se mliZete dozvédét v nasem clanku.



https://www.pruvodcepodnikanim.cz/
https://www.pruvodcepodnikanim.cz/clanek/swot-analyza/

